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Manual Corporativo TOP BALANCE

Se trata de que cualquier persona entienda de una manera efectiva y sencilla las diferentes aplicaciones del logotipo
para crear una imagen unificada de la marca grafica en un mercado tan rapido y actualizado como el que vivimos para

crear una imagen perdurable y facilmente identificable.

Para ello es necesario mantener una linea grafica de marca coherente y perdurable en la memoria de los clientes de
tal manera que puedan reconocer la empresa de una manera automatica relacionandola con la calidad, el servicio y la

satisfaccion.

A continuacidn se explicard de una manera visual los principales elementos y la utilizacion del logotipo para conservar

la identidad corporativa de la marca.
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Version en positivo

LOGOTIPO

Es la imagen de marca y como tal debe

ser respetada para mantener una imagen
coherente y facilmente reconocida por
los clientes.

Hay que prestar atencion al fondo sobre
el cual estard, asi si es oscuro se utilizara
la versiéon en negativo.
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LOGOTIPO REDES

Debido a las restricciones en las redes so-

ciales sobre el tamafo y el espacio total
disponible para emplazar el Igotipo se ha
creado una version especialmente para
este fin.

Se podra utilizar también en espacios pe-
quefos que lo requieran.

MEDIDAS

La medida maxima no tiene restricciones,

pero habrd un limite al tamafo minimo
del logotipo tanto en aplicaciones sobre
medios impresos como en medios de
merchandising.

No se utilizara el slogan de la marca en
los tamafos inferiores a 5 centimetros
para evitar problemas de impresion y/o
legibilidad.
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Tamano maximo: llimitado
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Tamarno minimo prensa: 25 mm de ancho Tamaro minimo objetos. 10 mm de ancho
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CMYK CSS CMYK CSS
mCO # 000000 B C50 # 93CO1F
EMO EMO

YO PANTONE Y 100 PANTONE
H K100 Pantone B K10 Pantone

Process Black 375C

RGB RGB
HRO RAL HR 147 RAL

GO Ral 9005 G192 Ral 1026
EBO H B 31

EUROSTILE EXTENDED BOLD

COLORES

ABC(;DEFGHI-JKLMNNOP
AQRSTUVWXYZ
abccgdefghijklmnnopqgrstu
VWXYZ

01923456789

EUROSTILE EXTENDED

ABCCDEFGHIJKLMNNOP
QARSTUVWXYZ

abcgdefghijklmnnopgrstuvwxyz
019823456789

GET SHOW

ABCODZFGHIIKLMNNOPARSTUAMIXYZ

Wzﬁﬁﬁdj%ﬁmrﬁfmxyi
01923456789

Los colores corporativos se deben mante-
ner siempre, sea cual sea el medio en el que
se utilice el logotipo, para garantizar su ho-
mogeneidad a lo largo de cualquier tipo de
campana, tanto online como offline.

TIPOGRAFIAS

Las tipografias utilizadas en el logoti-

po son la Eurostile Extended2 Normal vy
Bold. En el slogan se ha utilizado la Get
Show.
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USOS INDEBIDOS

Estd completamente prohibido modificar
el logotipo de cualquier manera que no
esté especificada en este manual.
A continuacion se presentan varios ejem-
plos de uso indebido del logotipo.
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GLOBAL MARKETING

Ctra. de Santa Coloma, 115. EntlL B
17005 Girona . Espafha
T.+34 9722236 19

www.volcanogrup.com



